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THE TEMPORAL ORDER CATEGORY IN THE FUNCTIONAL-SEMANTIC TEMPORALITY FIELD

Summary. The purpose of the article is to present the patterns of functioning of the temporal order category in the
functional-semantic temporality field. The object of the study is language means that fix the movement of time in a real
communicative process. The subject of this research is the ratio of grammatical and lexical indicators of the temporal
order category, highlighted in the latest research in the field of functional linguistics. The material for the study is the
text of A. P. Chekhov’s story “The Bride” (1903). In the process of studying, a descriptive method, methods of seman-
tic, grammatical (morphological and syntactic) and functional analysis are used. As a result of the work carried out, the
specificity of the category of temporal order was considered, which is well revealed when considered within the framework
of the functional-semantic field of temporality. Conelusions. Temporal order is a functional-semantic text category, the
implementation of which occurs in the structuring of the means of expressing temporality. It provides the dynamics of the
action, process, state, being a kind of “engine” of the text in time terms under the influence of the given / new dichotomy.
The specifiers of the category of temporal order, along with temporal relations and the expression of the exact / approx-
imate dichotomy, additionally convey cause-and-effect relations that actualize the semantic attribute “the emergence of
a new situation”, and some other relations. The temporal order category actively participates in the development of the
storyline of the narrative.
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BESONDERHEITEN DER SCHAFFUNG EINES DEUTSCHEN WITZES IN EINEM
SPRACHLICHEN ASPEKT

Zusammenfassung. Das Ziel der Arbeit ist: anhand des literarischen Materials die charakteristischen lexikalischen
Mittel (sprachlichen Merkmale) deutscher Witze zu untersuchen; Ermittlung und Verfolgung der Grundgesetze und -prin-
zipien, die fiir die Erstellung deutscher Witze in den untersuchten Texten gelten; auf der érundlage eines gemeinsamen
Konzepts die typischen Ziige der sprachlichen Merkmale eines deutschen Witzes im globalen Sinne hervorheben. Der
Gegenstand der Forschung in dieser Arbeit ist ein Witz als Element der deutschen Kultur, Folklore, Sprache, Literatur.
Dieser Beitrag beschreibt den theoretischen Hintergrund der Studie, die Grundkonzepte der Erscheinung ,ein Witz“. Es
enthélt einige Konzepte, die zur Untersuchung der sprachlichen Merkmale eines deutschen Witzes erforderlich sind, und
anderer Grundkonzepte der Erscheinung ,ein Witz“. Das Beitrag befasst sich mit der Analyse der lexikalischen Werk-
zeuge, mit denen der deutsche Witz erstellt wurde, sowie ihrer quantitativen Indikatoren, némlich, wurde die Zusam-
mensetzung der handelnden Personen deutscher Witze und die Haufigkeit der darin verwendeten lexikalischen Einheiten
untersucht. Basierend auf unseren statistischen Beobachtungen konnen wir die folgenden Schlussfolgerungen ziehen: die
meisten deutschen Witze basieren auf dem Prinzip kontrastierender handelnden Personen; die am héufigsten verwendeten
Worter in deutschen Witzen bedeuten visuelles Handeln, spiegeln die Dynamik (Bewegung) und Aktivitdt von Emotionen
wider; Deutsche Witze sind hauptséchlich ein Dialog.

Schliisselworter: Deutscher Witz, lexikalische Einheit, lexikalische Mittel, Kontrast, handelnden Personen, Dialog.

Der Witz hat in der Gesellschaft immer mehr Aufmerksamkeit erregt: sowohl in der inoffiziellen
Kommunikation als auch in den wissenschaftlichen Studien von Linguisten und Literaturgelehrten.

In der Tat kann jeden von uns eine Kurzgeschichte {iber einen interessanten Fall aufmuntern, zum
Lachen bringen und angesichts der Schwierigkeiten des Lebens die Stimmung heben. Fiir den Philo-
logen erscheint der Witz in einem viel breiteren Sinne als fiir den durchschnittlichen Beobachter: das ist
nicht nur eine lustige Geschichte, sondern auch ein literarisches Genre und ein Text mit seinen besonde-
ren Merkmalen, und ein Sprechakt, sowie Beispiele fiir die Verwendung von lexikalischen Einheiten und
Stilmitteln, sowie psychologischen menschlicher Zustand.
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Der Witz ist ein Folklore-Genre, eine kurze lustige Geschichte, die normalerweise miindlich weiter-
gegeben wird. Meistens ist ein Witz am Ende durch eine unerwartete semantische Auflosung gekenn-
zeichnet, die zum Lachen fiihrt. Es kann ein Spiel mit Wortern oder Assoziationen sein, die zusétzliches
Wissen erfordern: sozial, literarisch, historisch, geografisch usw. Das Thema ,Witze‘ deckt fast alle
Bereiche menschlichen Handelns ab. In den meisten Féllen sind die Autoren der Witze unbekannt.

Der Gegenstand der Forschung in dieser Arbeit ist ein Witz als Element der deutschen Kultur, Fol-
klore, Sprache, Literatur.

Der theoretische Teil beleuchtet die Bestimmungen, die die Grundlage der praktischen Forschung
bildeten. Der Autor untersucht die lexikalischen Mittel zur Erstellung eines deutschen Witzes und un-
termauert die Ergebnisse mit Daten aus Haufigkeitslisten.

Im praktischen Teil der Arbeit wurden die Hauptmerkmale eines deutschen Witzes untersucht und
Schlussfolgerungen gezogen, was seine Unterscheidungsmerkmale aus sprachwissenschaftlicher Sicht
sind.

Die vorgeschlagene Studie ist ein Versuch, anhand von 50 modernen Anekdoten die charakteristi-
schen lexikalischen Mittel (sprachliche Merkmale) zu identifizieren, die bei der Konstruktion und Funk-
tionsweise der deutschen Anekdote verwendet werden.

Das Ziel der Arbeit ist:

— anhand des literarischen Materials die charakteristischen lexikalischen Mittel (sprachlichen Merk-
male) deutscher Witze zu untersuchen;

— Ermittlung und Verfolgung der Grundgesetze und -prinzipien, die fiir die Erstellung deutscher
Witze in den untersuchten Texten gelten;

— auf der Grundlage eines gemeinsamen Konzepts die typischen Ziige der sprachlichen Merkmale
eines deutschen Witzes im globalen Sinne hervorheben.

Die folgenden Aufgaben wurden in der Arbeit festgelegt:

— die Struktur und Verteilung der lexikalischen Einheiten im Text deutscher Witze zu verfolgen;

— die lexikalische Zusammensetzung der ausgewihlten Witze untersuchen;

— die Originalitdt der lexikalischen Einheiten, die zur Erstellung von Witzen verwendet werden,
identifizieren;

— die Funktionsmerkmale von lexikalischen Einheiten, die zur Erstellung der untersuchten Witze
verwendet werden, bestimmen.

Die Methodik zur Untersuchung dieser Materialien beinhaltet die Verwendung der traditionellen
deskriptiven Methode der sprachlichen Analyse. Eine quantitative Analyse wurde als zusétzliche ver-
wendet.

Dieser Beitrag beschreibtden theoretischen Hintergrund der Studie, die Grundkonzepte der Erschei-
nung ,ein Witz“. Es enthélt einige Konzepte, die zur Untersuchung der sprachlichen Merkmale eines
deutschen Witzes erforderlich sind, und anderer Grundkonzepte der Erscheinung ,ein Witz“. Das Bei-
trag befasst sich mit der Analyse der lexikalischen Werkzeuge, mit denen der deutsche Witz erstellt
wurde, sowie ihrer quantitativen Indikatoren, ndmlich, wurde die Zusammensetzung der handelnden
Personen deutscher Witze und die Haufigkeit der darin verwendeten lexikalischen Einheiten untersucht.

Die Arbeit schlieBt mit einem AbschluB, in der die lexikalische Zusammensetzung und die sprach-
lichen Merkmale der analysierten Witze, sowie die Ergebnisse der Studie, erldutert werden.

Ein Witz ist eine besonders strukturierte fiktive Erzéihlung, die den Zuhorer oder Leser durch einen
fiir ihn unerwarteten Ausgang (Pointe) zum Lachen anregen soll.

Das Wort Witz hat seinen Ursprung in dem indogermanischen »id, von welchem beispielsweise auch
das griechische i8¢ und das lateinische videre abstammen.

Im Mittelalter hie8 ,,diu wizze“so viel wie Denkkraft, Klugheit, gesunder Menschenverstand, wobei
mehr an eine erworbene als an eine angeborene Eigenschaft gedacht war.

Ende des 17. Jahrhunderts verengte sich die Bedeutung unter dem Einfluss des Franzosischen und
beinhaltete etwa dasselbe wie das noch heute geldufige Fremdwort Esprit. Witzig hief so viel wie geist-
reich und bezeichnete insbesondere die schnelle Gedankenverbindung, die intellektuelle Kombination
oder die geistige Beweglichkeit. Von der Wortherkunft her war der Witz ein heller, lebendiger Verstand
(,Mutterwitz“).

Im 19. Jahrhundert ist die Bedeutungswandlung zum heutigen Verstdndnis schon abgeschlossen.
Das franzosische Lehnwort bietet sich als Variante: Clou (aus lateinisch clavus wortlich ,Nagel®,
vergl. Den Nagel auf den Kopf treffen). Eine auszeichnende Besonderheit, eine herausragende Situation
oder ein guter, unerwarteter Einfall, der Kern der Sache sind der Schliissel zu einer Losung. Beispiele:
»Das war der Clou des Abends!“, ,Der Clou des Ganzen*.

Witze nehmen ihre Sujets aus allen Bereichen, die mit Geboten zu ernsthaftem Verstéindnis, Mitgefiihl,
menschlicher Wéarme und Achtung ausgestattet sind. Nach den Sujeten konnen Witze eingeteilt sein:

o Sprachwitze erlauben es, der Sinnbedeutung der Sprache selbst nicht linger ernst gegeniiberzu-
stehen.

o Sex-Witze erlauben es, dem mit Tabus und der Aufforderung zu Intimitdt und Mitgefiihl belegten
Bereich mit Weigerungen des eingeforderten Ernstes zu begegnen.
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o Politische Witze erlauben es, einem politisch repressiven Regime mit einer Verweigerung des ein-
geforderten ernsthaften Respektes zu begegnen.

o Witze iiber Krankheit und Tod gedeihen im schwarzen Humor in den Feldern, die mit harter Kon-
sequenz Ernst einfordern. .

Charakteristisch ist, dass Witze oft Vorurteile, Angste oder Tabuthemen aufgreifen, von gesell-
schaftlichen Minderheiten handeln oder menschliche Schwéchen thematisieren; der Witz beriihrt alle
Arten von menschlichen Schwéchen. Witze mit Vorurteilen befassen sich mit Frauen- oder Ménnerthe-
men, Rauchern oder Personen mit korperlichen/geistigen Gebrechen.

Angelehnt an die klassische Rhetorik kann der Witz in folgende Bestandteile gegliedert werden.

1) Mit dem Exordium verschafft sich der Erzéhler Aufmerksamkeit und kennzeichnet den Text als
Witz;

2) die Exposition stellt Situation und Witzfiguren vor und bestimmt den Rahmen der weiteren Hand-
lung;

3) die Complicatio ldsst die Witzfiguren handeln und bietet eine Moglichkeit der Interpretation von
Handlung oder Rede der Witzfiguren. Sie bietet dabei scheinbar eine einzige Deutungsmoglichkeit an,
unmerklich wird jedoch eine weitere Deutungsmoglichkeit geschaffen;

4) die Pointe tiberrascht den Hoérer durch eine weitere Deutungsmoglichkeit und deckt den in der
Complicatio verborgenen Doppelsinn auf. Sie vermittelt die Einsicht, dass das Urteil iiber den Sachver-
halt nicht zwingend einer einzigen Auffassung unterworfen ist.

Mit der Ankiindigung (Exordium) eines Witzes scheint der Erzéhler ein Versprechen abzugeben,
dass er die Horer zum Lachen bringen werde. Expositio, Complicatio und Pointe sind konstitutive Ele-
mente des Witzes, die Pointe ist sein Kern. Die Pointe hat auf einer anderen Ebene Sinn als der Horer
im voraus aufgrund der Erwartungsebenen annehmen durfte. Die zunéchst aufgebaute Beklemmung
wegen eines vermeintlichen Problems 16st sich in befreiendes Lachen auf. Das Geldchter der Zuhorer
zeigt an, dass sie den Positionswechsel erkannt und die Aufgabe des Witzes vollzogen ist. Mit der Pointe
endet der Witz abrupt, jedes weitere Wort wére zu viel.

Nach S. Freud hat der Witz 3 Funktionen:

1) Befriedigung feindlicher und aggressiver Impulse, die aufgrund sozialer Normen ansonsten unter-
driickt werden miissen;

2) Befriedigung des Triebs, iiber verbotene Themen zu sprechen, die aber im Witz angesprochen
werden konnen und

3) Befriedigung eines unschuldigen Spieltriebs.

In dieser Arbeit zeigen wir nicht nur das duBere, sondern auch das innere Portrit der beteiligten
Charaktere, spiegeln ihren emotionalen Zustand, ihre Stimmung, ihren Gedankengang und ihren Cha-
rakter wider und schaffen eine scharfe, dynamische, humorvolle Handlung, die den Horer (Leser) mit
Sicherheit zum Lachen bringen muss. Eine wichtige Rolle bei der Erstellung von Portrdtmerkmalen von
Charakteren spielt der lexikalische Inhalt von Portrétbeschreibungen. Alle Charaktere und Handlungen
in den Witzen, die in der Arbeit studiert wurden, sind sehr lebendig und unvergesslich.

d Schauen wir uns konkrete Beispiele an, mit welchen lexikalischen Werkzeugen Witze erstellt wur-
en.

Die meisten deutschen Witze in der Stichprobe, die wir untersucht haben, basieren auf dem Kontrast
der handelnden Personen. Die Einzigartigkeit ihrer Mentalitét, ihres Charakters und ihrer psychologi-
schen Merkmale wird durch das Gegenteil von Bildern betont.

Um die Anzahl der Fille der Kontrastanwendung in den betrachteten Witzen zu analysieren, haben
wir Frequenzlisten zusammengestellt, die die Verteilung des Kontrasts in unserer Stichprobe darstellen.

Tabelle 1
Die Verteilung des Kontrastprinzips bei der Stichprobe der Witze
Die Kontrastarte Die absolute Verwendungh#ufigkeit, Fa Prozent, %
Lehrer :: Schiiler 16 32
Nationalitat 10 20
Kinder :: Eltern 12 24
Beruf 6 12
Geschlecht, blonder Frauen u. a. 6 12
Insgesamt 50 100

Wie aus Tabelle 1 hervorgeht, wird die Haufigkeitsliste des Kontrastprinzips von der Opposition der
Rollen Lehrer :: Schiiler (Fa = 16) angefiihrt, gefolgt von Themen Kinder :: Eltern (Fa = 12) und Na-
tionalitidt (Fa = 10). Die hohe Wiederholung dieser Themen in Anekdoten ist, unserer Meinung nach,
auf ihre weit verbreitete Verwendung in der Sprache im Allgemeinen zuriickzufiihren, die auf die Rele-
vanz von Bildung, Erziehung, Fragen zwischen den Generationen sowie auf die ehrfiirchtige Haltung
und den Respekt der Deutschen gegeniiber ihrer Nationalitét zuriickzufiihren ist (infolgedessen aus dem
Wunsch, sichanderen zu widersetzen).
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In der Tabelle 2 haben wir die Héufigkeit der Verwendung von lexikalischen Einheiten in unserer
Stichprobe reflektiert, um festzustellen, welche Worter hauptséachlich in Witzen verwendet werden und
wie sie die Art der deutschen Kommunikation charakterisieren.

Tabelle 2
Lexikalische Einheiten, die bei der Stichprobe der Witze am hidufigsten verwendet werden
Die lexikalische Einheiten Die absolute Verwendunghaufigkeit, Fa Prozent, %
Sehen 60 12
blicken 55 11
kommen 46 9,2
herantreten 44 8,8
Sagen 45 9
Fragen 62 12,4
antworten 58 11,6
Lécheln 50 10
Verwunderung, Verlegenheit, Verwirrung 48 9,6
Weinen 32 6,4
Insgesamt 500 100

Aus Tabelle 2 geht hervor, dass die am hadufigsten verwendeten Worter in deutschen Anekdoten (laut
Statistik in unserer Stichprobe: 500 der am haufigsten verwendeten Worter stammen aus 50 Anekdo-
ten) Verben sind, die bedeuten: die visuelle Aktion (sehen (Fa=60), blicken (Fa=55)),die Dynamik
(Bewegung) (kommen (Fa=46), herantreten (Fa=44)), implizierende ein Dialog (sagen (Fa=45), fra-
gen (Fa=62), antworten (Fa=>58)), sowie lexikalische Einheiten, die die Aktivitdt von Emotionen be-
zeichnen(lacheln (Fa = 50), Verwunderung, Verlegenheit, Verwirrung (Fa = 48), Weinen (Fa = 32)).

}]IBasierend auf unseren statistischen Beobachtungen kénnen wir die folgenden Schlussfolgerungen
ziehen:

— Die meisten deutschen Witze basieren auf dem Prinzip kontrastierender handelnden Personen;

— Die am hiufigsten verwendeten Worter in deutschen Witzen bedeuten visuelles Handeln, spiegeln
die Dynamik (Bewegung) und Aktivitdt von Emotionen wider;

— Deutsche Witze sind hauptséchlich ein Dialog.
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0COBJNBOCTI CTBOPEHHA HIMEIIbROI'O AHERAOTY B JITHTBICTUYHOMY ACHHERTI

Amnorania. Mema cratti — mocaifuti xapakTepHi JeKcH4Hi 3aco6u (JiHTBiCTHYHI 0COOIMBOCTI) HIMEIIPKUX AHEKOTIB Ha
IiJcTaBi JiTepaTypHOro MaTepiany Ta BUSHAUUTU MPHHIIUIH, 10 34CTOCOBYIOTHCA 10 CTBOPEHHSA HIMEIIbKUX AHEKIOTIB ¥ P03-
TIAHYTHX TekeTax. 06 exm TOCHiIHeHD Y il po60Ti — AHEKIOT AK eJeMEHT HIMeIbKOI KyIbTyPH, (OJIbKIOPY, MOBH, JiTE€pa-
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TYpHu. 3 OIVIAY Ha HeBEJWKi MacIITa0W CTATTI POSIVIAHYTO JUIIe aHEKJOTH HiMEIbKOTO NOXOIkeHHA (6e3 aHeKHOTIB iHmuX
kpain mpo HimiiB). [Ipedmem nocHigmeHHa — JeKCUIHUH CKIAM, JIHTBICTHIHI 0COGIHBOCTI HIMEI[HKOTO aHEKIOTY. Bucsitie-
HO II0JIOKEHH, 0 ChOPMYBAJIN OCHOBY IIPAKTUIHUX JOC/Ii/#eHb. ABTOD PO3IIALAE JEKCHIHI 3a.c00H, 0 BAKOPUCTOBYIOTHCA
IS CTBOPEHHSA HiMEIIbKOTO aHEKIOTY, MiKPIMI0I09N Pes3yIbTaTH TAOJIUIIAMHA 3 TAHUMH i3 TACTOTHUX CIUCKIB. Peayasmamon
JOCHIIEEHHA cTajgo: 1) POSIVIAL CTPYKTYPU T BCTAHOBJIEHHS 3aKOHOMIPHOCTeHl DOSIOAINY JEKCUYHUX OJWHMIDL Y TEKCTi
HIMEIIPKUX aHEeKJOTiB; 2) BUBUCHHSA JEKCHIHOI KOMIIOSHIIl BUOPAHUX aHEKAO0TiB; 3) BUSHATEHHA OPUTIHAILHOCTI JEKCHIHUX
OJIVHMIIb, III0 BUKOPHCTOBYIOTHCA [ CTBOPEHHA aHEKJOTiB; 4) BUABJICHHA QYHKIIAHUX 0COOIUBOCTEH JEKCUIHUX OUHHUID,
SKi 32CTOCOBYIOTH ¥ CTBOPEHHI HIMEIILKUX aHERAOTiB. Buchosiu: GLIbIIICTh HIMEIPKUX aHEKIOTIB 3aCHOBAHI 33 MPUHIUIIOM
ydacTi KOHTPACTHUX 0Ci6 (I0JI0BiK — :kiHKA, mopocai (6aTbku) — HiTH, IOAPY:#:EA — KOXAHII Ta iH.); Haifgacrime BHKO-
PUCTOBYBaHI CI0Ba B HIMEIPKUX AHEKIOTAX 03HATAIOTH BUpasKeHi fil, BitOuBaoTs nuHAMIKY (PYX), AKTHBHICTD, eMOIIifiHICTD;
GinpmicTh HiIMEIIPKUX aHEKJO0TIiB MAIOTh JiaJOridHy CTPYKTYPY TeKCTy. B 0CHOBI IpakTHYHOTO 3aCTOCYBAHHSA PE3YIbTATIB 10-
CJI/IREHHA — BUKOPUCTAHHA aHEKAOTY AK eJeMeHTa IJIA PISHOMaHITHOTO BUBYEHHSA HIMEIbKOI KYJIbTYPH, (OJBRIOPY, MOBH,
JiTepaTypH, JiHrBOKPAiHOBHABCTBA, ICUXOJIHIBICTHRY, JiHI'BOKYIbTYPOJOTII.
Kuo9oBi cioBa: HiMenbKUH aHEKIOT, JeKCHIHA ONUHUIA, JEKCUIHI 3aC00H, CHCTeMa KOHTPACTY, AiioBi 0cobu, miamor.
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OCOBEHHOCTH CO3JAHNA HEMEITROI'O AHEKTOTA B INHI'BUCTHYECKOM ACIIERTE

Annorauusa. Ifexs craTbu — uccie[0BaTh XapaKTepHbIE JEKCUYECKUe CPeicTBa (TMHIBUCTHIECKUE 0COOEHHOCTH) HEMeIl-
KX aHEKJ0TOB HA OCHOBE JUTePATyPHOT0 MATEPUAJIA U OLPEIeNUTh IIPUHIIUIIEL, KOTOPbIe IPUMEHSAIOTCA K CO3IAHII0 HEMEIIKIX
AHEKIOTOB B PACCMOTPEHHHIX TeKCTax. Q0'beKT NCCIeIOBAHNUI B JAHHOH pa6oTe —aHEKIOT KaK 9I1eMEeHT HEMeI[KOH KyJIbTypHI,
(poJbKIOpa, A3bIKA, JUTEPATYPH. BBUIY HEGOIBIIMX MACHITAGOB CTATHU PACCMOTPEHBI TOJBKO AHEKIOTH HEMEI[KOro Mpo-
UCXOkeHUA (663 aHEKIOTOB IPYTHUX CTPaH o Hemiax). IIpegmer wuceiefoBaHUA — JEKCHYECKHUI COCTAB, JUHTBHCTUIECKHE
0CO0EHHOCTH HeMeIKoro aHeknoTa. OCBeleHb MOT0KeHUA, KOTOPEle ChOPMUPOBAIYN OCHOBY MPAKTHICCKUX HCCJIEHOBAHUM.
ABTOp pacecMaTpuBaeT JEKCHIECKHe CPEICTBA, NCIOIb3yeMble I CO3IAHMA HEMEIIKOT0 aHeKI0Ta, TOIKPeILIAA Pe3yIbTaThl
Ta6JIUIAMH C TAHHBIMY U3 YACTOTHHIX CIUCKOB. Pe3yprarom ucciejoBaHus cTajo: 1) pacCMOTpeHHe CTPYKTYPHL U YCTAHOB-
JieHHe 3aKOHOMEPHOCTell pacIpeie e Hus JeKCHIeCKHX eIMNHUI] B TEKCTe HEMEI[KMX aHEeKIOTOB; 2) M3ydeHHe JEKCHIeCKOH
KOMIIO3UIINY BHIODAHHBIX aHEKIOTOB; 3) OIpe/eTeHIe OPUTHHAILHOCTH JEKCHICCKUX eIVHMUII, UCTIOIb3YEeMbIX I CO3MAHMUA
aHeKI0TOB; 4) BhIABIeHNE (DYHKIMOHAJBHBIX 0COGEHHOCTEH JeKCHIeCKUX 6IUHUI], UCIOJb3YEeMbIX MIJIfA CO3TAHUA HEMEIKUX
AHEKJ0TOB. BEIBOIBI: GOJBIINHCTBO HEMEIKUX AHEKI0TOB OCHOBAHbBI Ha MPUHIUIIE YYACTHSA KOHTPACTHHIX JHI[ (MyHINHA —
$KEHIIMHA, B3POC/be (POUTENN) — IeTH, CyIpyrd — JO0BHUKH U JIp.); HANO0Iee 4aCcTO UCIOIb3yeMble CJI0Ba B HEMEIIKUX
AHEK/I0TAX 03HAYAIT BHIPAKEHHBIE JeHCTBHUSA, OTPAKAIOT IUHAMUKY ([BUMEHNE), AKTHBHOCTh, SMOILMOHAIBHOCTD; GOJIBIIHH-
CTBO HEMEIIKUX aHEKJ0TOB UMEIOT JUAJOrHIecKyi0 CTPYKTYPY TekcTa. B ocHOBe HpAKTHYIECKOro MPHMEHEHHA PesyIbTaToB
HCCIEI0BAHNSA — KCIOMb30BAHNE AHEKJ0TA KAK 3JIEeMEHTA IPH PasHO0OPA3HOM H3YUYeHHH HEMEIKO# KYJIbTYpHL, (OJIbKIOPA,
SI3BIKA, JUTEPATYPHI, JHH'BOCTPAHOBEICHUS, TICUXOJAHTBUCTUKH, JJUHTBOKYIbTYPOJOTHH.

KioueBbie e1oBa: HeMeIkuil aHEKIOT, TeKCHIeCKAA eIMHAUIIA, JeKCUIeCKHe CPEICTBA, CHCTEeMa KOHTPACTA, AeficTBYIOIe
JIALA, JAAJIOT.

Svitlana V. PAZINA,
2nd year master student of the Faculty of Romano-Germanic Philology, Odessa I. I. Mechnikov National University;
24/26, Frantsuzkyy Blvd., Odessa, 65058, Ukraine; tel.: +38 067 55693199; e-mail: puma.pp85@gmail.com

FEATURES OF CREATING A GERMAN ANECDOTE IN THE LINGUISTIC ASPECT

Summary. The purpose of the article is to investigate the characteristic lexical means (linguistic features) of German
jokes based on literary material and to determine the principles that apply to the creation of German jokes in the texts con-
sidered. The object of research in this work is an anecdote as an element of German culture, folklore, language, literature.
In view of the small volume of the article, we have considered only the anecdotes of the German origin (without anecdotes
of other countries about the Germans). The subject of the study is the lexical composition, the linguistic features of the
German joke. We have thrown light upon the provisions that formed the basis of practical research. The author considers
the lexical tools used to create a German anecdote and reinforces the results with tables with data from frequency lists.
The result of the study: 1) the structure and distribution of lexical units in the text of German anecdotes were investigated;
2) the lexical composition of the selected anecdotes was perused; 3) the originality of lexical units used to create anecdotes
was considered; 4) the functional features of the lexical units used to create studied German anecdotes are determined.
Conelusions: Most German anecdotes are based on the principle of participation of contrasting persons (man — woman,
adults (parents) — children, spouses — lovers, etc.); the most commonly used words in German anecdotes mean actions
reflecting the dynamics (movement), activity, emotionality; German jokes are mostly dialogue. The practical application
of the research results is the use of an anecdote as an element in the different studies of German culture, folklore, language,
literature, linguistic education, psycholinguistics, linguoculturology.

Key words: a German anecdote, a lexical unit, lexical means, a contrast system of actors, dialogue.
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